
 

 

第四届 ITB China将于今年 11月 24-26日在上海如期举

行，并新增线上平台于 11月初开放

– ITB China 国际旅游交易会 2021 将打造创新的线下实体展会结合线上数字

平台的双线展模式  

– 新增线上平台提供线上预约商贸洽谈、产品多样化展示、全球业者在线社

交以及行业趋势分享 

– ITB China 线下展会论坛将全程在线直播并配以同传翻译，会后还可通过

线上平台进行视频回看 

 

 国内规模最大的 B2B旅游贸易展 ITB China

将按计划于今秋 11月 24-26日在上海世博展览馆举行，同时新增线上展会平

台，自 11月 8日开放至 12月 31日，为期 50余天。在国内外本地旅游市场

的积极复苏和疫苗工作的持续推进下，国内消费者对国际旅行的期待和热情

也日益增长。在今年的新形势下， ITB China 主办方坚持致力于为中国旅游

市场及行业从业者搭建一个创新且价值赋能的 B2B商贸平台，助推旅游行业

的产业链上下游企业资源对接、把握商机，更为出入境游复苏、了解国际供

需动态做好准备。

针对此次创新模式，ITB China 总经理 David Axiotis 先生表示：“在当下

这样特殊而又重要的时期，线下展会结合线上平台是十分必要的，这给我们

的客户提供了相对灵活的参展方式。本届展会将为全球旅游企业和供应商们

提供独一无二的交流平台和综合解决方案，来帮助其重新连接中国旅游市

场。在原有线下展会面对面会晤的基础上，线上平台将会带来更多业务发展

和行业人脉拓展的机遇。” 

参加线下展会的展商不仅可与主办方精选的优质买家进行面对面的预约会晤

洽谈，亦可获赠一个免费的线上展位。若仅选择线上参展套餐，可获取全方

位的数字化产品展示，并与同等优质的买家业者和行业专家在线交流。 

 

为了呈现统一的企业品牌曝光，展商可选择线上展团套餐将多个旅游品牌及

关联企业组合成为展团形式，在主展商的品牌页面集合呈现。同时主办方还

特别为目的地营销推广的旅游机构和企业设计了线上超级展团套餐，提供线

上主题演讲机会和最⼤品牌曝光度。展商还可额外添购在线平台独有的商贸

配对买家小组会议，拓展更多业务机会。仅使用线上平台基本功能，无需以

虚拟展位形式展示其品牌的合作伙伴可选择免费的线上名录来展示公司信

息。 

 

  
 

   
 

 
 

 

 
 

http://www.messe-berlin.com/
https://twitter.com/messedamm22
mailto:j.wegener@messe-berlin.de
mailto:sherry@itb-china.com


ITB China线上平台作为展会数字化形态的延伸，让参会者在更便捷的环境下

开展业务洽谈和行业交流，包括；以更多媒体形式展示公司及产品信息，获

得业务类型匹配的精选展商或买家名单，管理预约会议、论坛和其他参会日

程，与潜在合作伙伴在线交流并互换、收藏电子名片，并利用智能一键获取

功能进行打包下载。注册展商和买家可于 11月 8日起进行线上会议预约和洽

谈，展商也可在此期间举办在线产品宣讲会。所有线上功能将持续开放，直

至 12月 31日截止。 

 

作为中国旅游市场智库的 ITB China论坛，将由国内领先的行业媒体和旅游

会议组织专家环球旅讯主办。今年的论坛将聚焦后疫情时代下热议话题，所

有主题演讲和嘉宾讨论环节会以线下论坛+现场直播的形式呈现并配以在线实

时翻译，观众也可随后登录 ITB China线上平台回看所有论坛视频。 

 

展商注册将于 2021 年 9月 15日截止。更多信息请登录官网：

http://www.itb-china.com/cn/become-an-exhibitor/ 或发送邮件至：

exhibitor@itb-china.com  

(www.traveldaily.cn)
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