
 

 

ITB 买家俱乐部-中国区全新创始及战略合作伙伴官宣啦

ITB China 于 2018 年正式启动了 ITB 买家俱

乐部-中国区，旨在为中国旅游产品采购经理打造一站式的交流平台，推动旅

游产业链供需双方的沟通和交易，俱乐部成立至今受到了全国旅游企业和从

业者的大力支持以及积极参与。日前，主办方宣布了 ITB 买家俱乐部-中国区

新一轮的 15家创始及战略合作伙伴名单。 

 

作为国内领先的的 B2B旅游贸易展，ITB China 2021 将于 11月 24-26 日在上

海举行，同时增设线上展会平台，于 11月 8日开放至 12月 31日。为了更全

面有效地连接国外旅行供应商和国内旅游市场，帮助旅游企业开展业务，主

办方推进了与各买家合作伙伴之间的战略合作，携手 15家国内领先的旅行社

和旅游企业作为 ITB买家俱乐部-中国区全新的创始及战略合作伙伴，它们分

别是：飞猪旅行，广之旅，华程国旅，锦江旅游，凯撒旅游，康辉旅游，马

蜂窝，美团，同程旅游，途牛，携程集团，新景界，中旅旅行，中青旅遨游

和众信旅游。 

 

 

(ITB China 副总经理李佳女士和中青旅控股股份有限公司党委委员、副总裁高志权先生在中青

旅集团总部确认战略合作) 

 

“我们希望在线上、线下能与更多的旅游行业的供应商取得联系，了解当地

的旅游市场信息和变化，他们对中国市场的态度；另外，我们也希望能有更
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多的供应商或者商家加入，未来带给游客更多玩法、更本土化的、体验度更

高的旅游项目，希望找到更多优质的卖家。” 中青旅控股股份有限公司党委

委员、副总裁高志权先生表示。 

 

作为俱乐部重要的合作伙伴，这 15家旅游企业将派遣全国范围内负责休闲、

会奖、商务旅游及旅游科技的优质采购代表参与 ITB China主办的展会和各

类活动，并在自有平台进行宣传。在 2021展会期间组织精彩纷呈的市场活

动，分享国内市场的最新旅游消费趋势。 

 

“我们需要重新审视行业的重构以及旅游的价值，从用户需求的角度出发，

满足日益迭代的旅游产品在娱乐化、体验化、社交化方面的升级。因此我们

加强了与中国最具影响力的旅行社及旅游企业的紧密合作，为全球目的地供

应商提供中国市场的最新动态，助其了解中国游客对旅行体验的新追求、新

痛点。”ITB China 副总经理李佳女士表示。 

 

ITB 买家俱乐部-中国区新一轮的商务会奖旅游合作伙伴和主题定制游合作伙

伴名单亦将于近期公布。 

 

展商注册将于 2021 年 9月 15日截止。更多信息请登录官网：http://www.itb-

china.com/cn/become-an-exhibitor/ 或发送邮件至：exhibitor@itb-china.com  

国内规模最大的 B2B旅游交易会 ITB China是一场专注于中国旅游市场的行业贸

易盛会。第四届 ITB China 将于 2021年 11月 24-26 日在上海世博展览馆举行，

同时新增线上平台，于 11月 8 日开放，至 12月 31日截止。展会同期举行 ITB 

China论坛，由环球旅讯联合主办。(www.traveldaily.cn)
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