
 

 

ITB China 宣布沙特阿拉伯成为本届展会的官方文化旅

游合作伙伴 

 
• 此次战略合作旨在宣传沙特阿拉伯独特的文化，并吸引更多中国游

客前往沙特阿拉伯旅行 

 
柏林/上海，2021 年 11月 25日 — 沙特阿拉伯是当今世界上最令人兴奋

的旅游目的地之一，其雄心勃勃的旅游业发展目标是到 2030 年吸引 1 亿

游客。 ITB China 日前宣布沙特阿拉伯成为 ITB China 2021 线上平台的

官方文化旅游合作伙伴。今年的 ITB China 将以纯线上模式举行，全新升

级的线上平台将从 11月 8日开启至 12月 31日，为参会者提供业务洽谈，

拓展行业人脉和获取最新资讯的专业平台。 

 

对文化感兴趣的游客，沙特阿拉伯丰富的文化和历史遗迹是不容错过的旅

游特色。在 ITB China 2021 线上平台，沙特阿拉伯将展示其旅游的新亮

点以及世界一流的体验和即将面世的产品，包括：中东最大的音乐节 MDL 

Beast音乐节（MDLBST）、世界一级方程式锦标赛（F1）、“利雅得季”

系列活动（Riyadh Seasons）—世界上最大的娱乐和生活方式节。沙特的

本地旅游业在过去 18 个月里出现了显著增长，随着国际边界在 8 月重新

开放，来自世界各地的游客现在能够体验该国享誉盛名的旅游景点，从原

始的红海海岸线到令人叹为观止的遗址埃尔奥拉（AlUla）。 

 

“沙特是阿拉伯真正的故乡，沙特是世界上最大的尚在开发的旅游热点，

也是旅游基础设施的第一大投资者——从红海（The Red Sea）、奇迪亚

（Qiddiya）、阿玛拉（AMAALA）和埃尔奥拉（AlUla）等大型项目可见。

中国是沙特的前五大客源市场，也是我们关注的重点。沙特旅游局最近在

上海、北京和广州开设的代表处将持续活跃在市场，提供更多的支持。”

沙特阿拉伯旅游局亚太地区总监，Morad Tayebi说道，“沙特正在巩固其

在全球旅游地图上的地位，随着我们继续打造全球领先的旅游目的地，合

作伙伴关系对于定义我们的成功和该行业的成功都至关重要。” 

 

沙特旅游局通过此次与ITB China的合作，将在重要的中国市场建立强大的

合作伙伴关系来实现发展目标，同时提高市场对合作关系和投资机会的认

识。沙特旅游局正与中国旅行社伙伴和在线旅行社 (OTA)合作开展营销活

动，以提高目的地知名度，并为中国市场开发相关旅游产品，其重点是开

发中国游客喜爱的行程，并让他们考虑沙特作为下一个旅游目的地。2021 

年 1 月，沙特旅游局在国际范围内发起了一场成功的品牌营销活动，其中
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包括与马蜂窝的合作。“我们即将推出二期的全球品牌活动，并将以中国

为重点客源市场。” Morad Tayebi补充道。作为沙特旅游局的重点关注领

域之一，沙特致力满足未来旅行者的需求并为新一代全球旅行者提供极具

吸引力的旅游产品。 

 

观众可通过以下链接登录ITB China 2021线上平台：（网页端：

http://wapp.itb-china.com 手机端：http://virtual.itb-china.com） 

 

展商可通过注册【线上名录】免费发布企业信息于 ITB China 线上平台，

点击此处即刻报名。更多信息请发送邮件至：exhibitor@itb-china.com  

ITB China 2021将调整为纯线上模式举行，线上平台将于 11月 8日开放，至

12月 31日截止。由环球旅讯联合主办(www.traveldaily.cn)。 
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