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中国入境游
市场概述

2023年初，随着各项疫情管控措施的解除，中国入境旅游重启。疫情前，中国不仅是世界第一大
出境客源国，亦是世界第四大国际游客接待国。

2023、2024是中国入境游的爬坡之年。国家层面而言，政府不断出台指导支持入境旅游的通知和意见，从战略和前瞻性上推动入境旅游复苏
且高质量发展，就在11月17日，外交部领事司在中国入境旅游政策发布会上介绍了多项优化和简化外国人来华签证的政策，并宣布将于今
年年底前基本实现全球驻外使馆全部取消签证申请预约。11月24日，外交部再宣布对法国、德国、意大利、荷兰、西班牙、马来西亚6个国
家持普通护照人员试行单方面免签政策。

而中国入境旅游从业者也正在积极走出国门，参与全球各地旅游展，发出中国声音，展示中国形象。2023及2024年，更会以盛大的中国展台
形象，亮相全球享誉盛名的 ITB国际旅游系列展。

中国入境游市场重启分析及主流客源国分布情况介绍
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北美洲

“我们共同见证了全球旅游业在复苏与振兴中迸发出蓬勃的生
命力，出入境游迎来崭新发展局面，也因此对未来更有信
心。ITBChina 2024，期待与全球生态链伙伴一起，成就更多
完美旅行。”

—携程集团CEO，孙洁

数据来源：世界旅游联盟中国入境旅游发展报告2001−2018年

“展会观众和参展商的热情都非常高，我们也见到了很多新老
朋友，尤其是这次的配对预约机制能够帮我们针对性的找到买
家，是一个非常好的平台。”

—锦江国际酒店管理有限公司首席执行官，唐鸣



境外买家

助力中国入境旅游市场的恢复，ITB China 2024 将重启入境游板块和国际特邀买家计划，针对中国入
境游最重要的客源国和地区，定向邀请来自我国港澳台地区以及韩国、日本、新加坡、马来西亚、
英国、德国、法国、意大利、美国、澳大利亚等国的国际买家，并通过量身定做的商贸配对系统，
与国内入境旅游资源和供应商进行精准对接。

日本 马来西亚

英国

韩国 港澳台

澳大利亚 意大利

新加坡

美国德国 法国

感兴趣的产品主题和品类

地接社 / 主题旅游服务商
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当地玩乐 / 景点 /活动

旅游科技与软件

境外买家合作伙伴寄语

“作为德国旅游业的代表，我非常高兴德国旅游协会（DRV）能与ITB
China建立合作。随着旅行限制的解除和签证程序的放宽，我们对未来充满信
心。我们期待两国之间可以有更多的交流，并为进一步促进友好合作，以及中
德商务和休闲旅游市场发展，做出自己的贡献。我们很高兴能有ITB China这样
一个很好的合作伙伴来与我们一起实现这个目标。”

-德国旅游协会（DRV）主席NorbertFiebig
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高效触达境外
合作渠道
的专业平台

2024 ITB China 国际旅游交易会为旅业各界合作伙伴，提供一站式品牌宣传和海外渠道拓展的
平台。无论您是想拓展业务、寻找新合作伙伴，还是展示最新产品和服务，都不要错过这个绝
佳机会。与海外行业优质买家代表共同探讨合作，开拓更广阔的商业前景！

借助国际性展会平台，推广中国文化和多样
化的旅游产品，在全球旅业人群中呈现引人
入胜的目的地形象，全面展示中国各地丰富
的旅游资源。通过精心布置的主题展馆、面
对面业务洽谈、现场表演、观众互动、产品
展示和讲解等方式，实现一站式宣传的推广
目标。

连接世界舞台的桥梁

ITB China 国际旅游交易会是纯B2B贸易平台，为国内旅游机构和旅行服
务商精准推介和对接业务匹配的海外买家。与多国境外旅行商面对面会
晤，了解海外旅客真实需求。

海外买家拓展

展会期间，通过各类行业社交活动，在轻松的氛围中结识全球旅业同仁
和合作伙伴。（右图为全球旅业人士出席在ITB柏林展会期间举办的中国
之夜活动，增进交流的同时，畅谈业务合作。）

展会专设“中国入境游论坛”，邀请国内外知名企业高管及专家，对境
外客源市场及游客的特征进行辩证性的解读，并对如何加速入境游产品
发展与创新提出深入见解。同时，作为助推宣传和发声的另一个舞台，
论坛将以行业热点为切入点，进行内容深耕，为国内目的地及旅游供应
商提供内容营销快车道，让观众更直观且深入地了解目的地及旅游产品。

中国入境游论坛

行业社交活动

展会结束后，组织来自国外买家代表们进行为期2-3天的实地踩线考察。
既能增进海外买家与中国目的地及供应商的彼此了解，又有机会将新开
发出来的产品让海外买家来亲身体验和打磨，为将来新产品投放市场吸
引更多游客做准备。

会后踩线考察






